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SOCIOLOGIA

Brasileiro quer resultados e estabilidade

“Brasileiro ndo sabe votar”. A
frase, repetida a exaustdo dentro e
fora dos meios politicos, especial-
mente em época de eleigdo, termi-
nou se transformando em um rotulo
dificil de desgrudar. Mas a realida-
de ébem diferente: o eleitor brasilei-
ro ndo ébobo e sabe direitinho o que
estd fazendo na hora em que deposi-
ta a cédula na urna. Mais: vota com
coeréncia e € extremamente fiel as
suas convicgdes politicas.

Exagero? Muito ao contrario.
Uma série de pesquisas realizadas
por uma equipe de professores dos
departamentos de Ciéncia Politicae
de Estatistica da Universidade de
Sio Paulo (USP), chegou a este di-
agnostico. Os resultados do traba-
lho, que vem sendo feito ha 10 anos,
comprovaram que o eleitor sabe o
que quer e que vota na intengdo de
conseguir seus objetivos.

“O eleitorado brasileiro dese-
ja a estabilidade econdmica e poli-
tica acima de tudo e julga os candi-
dados apartir dai”, revela o profes-
sor José Augusto Guilhon Albu-
querque, professor de Ciéncia Po-
litica, coordenador cientifico do
Nicleo de Pesquisa em Relagdes
Internacionais da USP e coordena-
dor das pesquisas. O universo pes-
quisado (em niveis nacional, esta-
dual e municipal) apresentou um
perfil do eleitor e um comportamen-
to politico semelhantes em eleigdes

realizadas em periodos distintos,
confirmando a estabilidade da esco-
lha eleitoral.

O que determina o voto

A pesquisa multidisciplinar Ti-
pologia do Eleitorado Brasileiro
comegouem 1986 ¢ estendeu-se até
1996, sempre tomando por base o
pleito ocorrido anteriormente. O
principal objetivo do trabalho era
identificar os fatores que determi-
nama opgdo do eleitor. Por que Co-
llor e ndo Lula? Por que Pitta e ndo
Erundina? Por que PSDB e ndo PT?
Enfim, conhecer como o eleitor
vota, porque vota, porque escolhe
determinado candidato, quais sdo
seus valores e opinides politicas,
entre outras questdes. Em todas as
fases, a pesquisa contou com o pa-
trocinio da FAPESP, no valor total
de cercade R$ 165 mil, em valores
atualizados.

O eleitor brasileiro, constatou-
se, tem um perfil moderado, porque
deseja mudangas com ordem e esta-
bilidade. A maior fatia esta posicio-
nada maisao centro (40%),35% éde
direita, enquanto 25% ¢ de esquer-
da. Considerando-se o eleitorado
paulistano, as trés posigdes se equi-
libram.

No inicio dos trabalhos, o pro-
fessor Guilhon tinha uma hipotese a
ser testada: “O eleitor raciocina es-
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trategicamente quando faz sua es-
colha”. Dito e feito. As pesquisas
confirmaram que a op¢do do elei-
tor ndo ¢ aleatoria e segue trés ti-
pos de orientagdo: 1. Identificagdo,
em que escolhe alguém de sua pro-
fissdo, de suaregido ou de seu par-
tido. 2. Oposigdo, em que o eleitor
vota no candidato que tem os mes-
mos adversarios que ele. 3. Bene-
ficio ou expectativa de desempe-
nho, em que o eleitor valoriza mais
os resultados e vota em quem ele
acredita que ira realizar o que ele
espera e precisa.

Na pratica, estas trés categori-
as se combinam, mas ha sempre pre-
dominéncia de uma sobre as demais.
Naeleigao de 1989, que elegeu o pre-
sidente Fernando Collor de Mello,
por exemplo, prevaleceu a expecta-
tiva de desempenho, como se pode
observar no quadro. A grande espe-
ran¢a do eleitor era que Collor vies-
se a ser um novo Juscelino Kubits-
chek e colocasse o Brasil no primei-
ro mundo. Ndo aconteceu.

Seguindo o mesmo raciocinio,
Luis Inécio Lula da Silva perdeu por-
que ofereceu identidade, enquanto
as pessoas esperavam desempenho,
diante de um pais as voltas coma in-
flagdo e um custo de vida na estra-
tosfera.

Em 1994, Fernando Henrique
Cardoso saiu vitorioso porque pro-
meteu desempenho com credibilida-
de, uma vez que as pessoas estavam
satisfeitas com o Plano Real e ansi-
avam por mais justi¢a social e esta-
bilidade. Se ele tinha dado o primei-
ro, poderia muito bem viabilizar os
outros. Além disso, ele assegurou
uma alianga com a direita, que iso-
lou Lula na esquerda, garantindo a
maioria de que precisava.

Ao longo do trabalho, os pes-
quisadores buscaram ndo somente
desvendar a estratégia do voto como
também testar as principais hipote-
ses das teorias correntes que associ-
am o voto a condigdo socio-econd-
mica do eleitor, ou, ainda, a associ-
acdo entre o voto e a identidade so-
cial e politica. Conclusdo: arelagdo
entre renda e voto desaparece quan-
do se leva em conta a identificagdo
partidaria, ideologica ou a estratégia
do voto. Isso quer dizer que uma
pessoa de esquerda, rica ou pobre,
vai votar sempre na esquerda e assim
por diante.



