OPINIAO

Uma agricultura familiar eficaz

O Sistema Nacional de Pesqui-
saAgropecuaria(SNPA), coordena-
dopelaEMBRAPA, vem dedicando
prioridade ao desenvolvimento de
tecnologiaagricola paraunidades fa-
miliares de produgdo. O Programa
Nacional de Agricultura Familiar
(PRONAF) e os programas de colo-
nizagdo e reforma fundiéria do go-
verno federal, bem como o Movi-
mento dos Sem Terra (MST) refor-
¢amaimportancia social e politicada
pequena propriedade agricola. As
reivindicagbesrecentes doMST para
o perddo de dividas e concessdes de
novos créditos agricolas salientama
questdodasdificuldades econdmicas
desses produtores, dando destaque a
importanciadatecnologiacomoele-
mento estratégico paraaviabilizagdo
econdmica desse importante seg-
mento da agricultura.

A analise dos programas de pes-

quisa para a agricultura familiar da

grande maioria das organizagdes es-
taduais de pesquisa agropecuaria
aponta prioridades para as culturas
de milho, arroz, feijdo, soja, leite e
outros produtos de consumo, a gran-
de maioria dos quais pode ser consi-
deradacomo commodities agricolas.

Entretanto, aagricultura famili-
ar, em geral, ndo tem condigdes para
disputar mercados globalizados na
produgdo de commodities, em que a
concorréncia se faz pelo prego, den-
trode padrdes internacionais. O agri-
cultor familiar ndo tem a escala de
produgéo e o capital (ou acesso ao
crédito) necessarios para a mecani-
zagdo e a aquisi¢do de insumos mo-
dernos. Sem o capital, nivel educa-
cional e cultural para adotar atecno-
logia moderna, o pequeno produtor
néo alcanca indices de produtivida-
de e rentabilidade na produgéo de
commodities que lhe permitam ter
vidadigna. Assim, paraos “sem-ter-
ra” assentados € os outros produto-
res familiares, o dominio daterrando
resolve suanecessidade econémica.
Estasituagéo também constitui dile-
ma para as politicas agricola, social
e fundidria, em que a solugo de um
problema social agrava o problema
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econdmico. Entretanto, existem ou-
tras oportunidades paraaprosperida-
de dos produtores familiares.

- Omercado de consumo se divi-
deentre produtos padronizados, para
0s quais a concorréncia se faz pelo
pre¢o—caracteristica do commodi-
ties— e outros segmentos, de diver-
sificagdo e denichos de mercado, que
se caracterizam peloatendimento in-
dividualizado do consumidor mais
sofisticado. Engloba produtos como
frutas frescas, horticolas, flores e
plantas ornamentais, cultivo protegi-
do, carnes de pequenos animais e
produtos processados semi-artesa-
nais, entre muitos outros. Tipicamen-
te intensivos em méo-de-obra e ap-
tos para pequena escala, ndo neces-
sitam alta tecnologia e uso intensivo
de insumos dealto custo, sendo apro-
priados para produgio familiar. A
tecnologia de producdo é tipicamen-
te empirica.

Além da diversificagdo de pro-
dutos, pelomenos trés oportunidades
adicionais apresentam caracteristi-
casapropriadasa produgdo familiar.
Umaopgao éa produgdo paranichos
nos mercados de produtos tipo com-
modities, em que caracteristicas es-
peciais sdo exigidas. Nestes casos—
como, por exemplo, o de cafés finos,
de alta qualidade de bebida, poucos
defeitos ou “orgénico”, ouo de fran-
gocaipira—ocritério de comprado
consumidor ndo é unicamente o de
preco baixo, mas a satisfagdo de sua
demanda, ou o equilibrio entre qua-
lidade e prego. Atender esses nichos
dos mercados constitui umaalterna-
tivaparaa viabilidade econdmica da
produgao familiar, recebendo pregos
substancialmente maiores que os
commodities. No caso de cafés finos
eespeciais, 0s pre¢os si0 30%a40%
acima do mercado normal.

A segundaopgdo consiste de sis-
temas de produggo alternativos, com
baixa utilizagdo de insumos moder-
nos de alta produtividade, como adu-
bos quimicos e agrotoxicos. Sdo sis-
temas produtivos de alta tecnologia
e sofisticagdo, com produtividade
por area, em geral, menores que as da

agricultura moderna, mas com cus-
to de insumos muito reduzido, per-
mitindo arentabilidade de produgéo
empequenaescala. A fertilidade dos
solos ¢ mantida e as pragas e doen-
¢ascontroladas pela escolha, combi-
nagdo e rodizio de culturas e manejo
de residuos e dejetos.

Mais uma oportunidade se apre-
sentana formade integragdo vertical,
em que o produtor aumenta a renta-
bilidade da sua produgdo pelaadigao
de valor pelo processamento e co-
mercializagdo. Em Santa Catarina,
os suinocultores familiares produ-
zemembutidos e carnes processados
artesanais, com grande aceita¢do no
mercado. No Parana, os produtores
de batata a transformam em batati-
nha fritasemsal, dispensando emba-
lagens caras e contornando o domi-
nio das empresas multinacionais
neste mercado.

Essas e outras alternativas para
aagricultura familiar carecem de de-
senvolvimento de mercado e, espe-
cialmente, tecnologias de produgéo
apropriadas a escalapequena. Cons-
tituem os verdadeiros desafios da
pesquisaagropecudria de grande im-
portincia social.
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