DIVULGACAO CIENTIFICA 4

uso e a eficiéncia do Face-
book para disseminar o con-
teado de revistas cientificas
do Brasil foram investigados
em pesquisa realizada no Instituto de
Biociéncias de Rio Claro, da Universida-
de Estadual Paulista (Unesp). A jorna-
lista Tatiana de Carvalho Duarte, douto-
randa do Programa de Pés-graduagfo em
Desenvolvimento Humano e Tecnologias
da instituicéo, levantou as estratégias de
divulgacdo em redes sociais de periodi-
cos da colecdo SciELO Brasil (Scientific
Electronic Library Online), que abrange
quase 300 revistas de acesso aberto.

O estudo deteve-se sobre as revistas
com contas no Facebook e constatou que
menos da metade delas havia criado um
perfil até 2018 - de 285 publicacdes ana-
lisadas, apenas 126 estavam presentes
nessa midia social. Duarte observou que
poucas utilizavam o ambiente virtual de
modo eficiente. Das paginas, 20% esta-
vam inativas e 29% divulgavam contetido
de forma esporadica. S6 8% faziam pos-
tagens didrias, enquanto 25% publicavam
semanalmente e 18% uma vez ao més. O
foco no Facebook se explica. “A rede foi
escolhida por seu alcance gigantesco,
com mais de 127 milhées de usudrios no
pais, e o custo para as publicacdes é pe-
queno”, diz. “Mas quaisquer formas de
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divulgacéo on-line tém potencial para
atingir o grande publico.” Os periddicos
indexados na SciELO se comprometem
a adotar planos de marketing e divulga-
¢élo que incluam a producéo de press re-
leases de seu conteudo e a disseminacéo
das pesquisas em redes sociais, como 0
Twitter, o Facebook, entre outras acdes.

Duarte observou problemas adicionais,
como periddicos que fazem postagens em
inglés, inadequadas para atingir o publico
que néo é bilingue, ou o recurso de ape-
nas informar o link do artigo cientifico,
sem nenhum texto relacionado. “As pos-
tagens precisam ser acessiveis e podem
ser escritas em linguagem informal. Mas
vi erros ortograficos e frases de duplo
sentido, que colocavam a credibilidade
a perder”, afirma Duarte, que trabalha
com divulgacdo cientifica no Instituto
Federal de Educacdo, Ciéncia e Tecnolo-
gia do Sul de Minas, campus de Muzam-
binho (Minas Gerais). Segundo ela, com
publicacdes feitas sem planejamento, as
postagens acabam circulando apenas em
pequenas comunidades interessadas, nio
atingindo o alcance e o engajamento que
poderiam ter. Os dados sobre a presenca
de periddicos no Facebook fazem parte
de sua tese de doutorado, orientada pelo
professor Afonso Antonio Machado, que
sera defendida em 2020.

Se o quadro geral das publicacgdes é
pouco animador, alguns exemplos mos-
tram que é possivel engajar mais leitores.
Segundo a pesquisa, a revista com maior
ntmero de seguidores no Facebook, hoje
na casa dos 40 mil, é a Ambiente & So-
ciedade, um periddico interdisciplinar
editado desde 1997 pela Associagdo Na-
cional de Pés-graduacio e Pesquisa em
Ambiente e Sociedade (Anppas). Com
perfis no Facebook e no Twitter, divul-
ga postagens sobre seus artigos e usa a
rede para anunciar a chegada de novas
edicdes. Outro exemplo séo os cadernos
pagu, revista do Nucleo de Estudos de
Género (Pagu) da Universidade Estadual
de Campinas (Unicamp), com quase 17
mil seguidores no Facebook. A estraté-
gia, ali, é diferente: editoras da publica-
cflo e autores de artigos gravam videos
comentando o contetdo das edi¢Ges. “Os
videos ajudam a chamar a atencéo para
o conjunto de artigos e mobilizam nossa
comunidade, que é formada principal-
mente por pessoas da academia ou com
interesse em pesquisa sobre género”, diz
a cientista social Iara Beleli, editora dos
cadernos pagu, pesquisadora do Nucleo
Pagu e professora do Instituto de Artes
da Unicamp. Ela gostaria de ampliar o
trabalho de divulgacfo, mas diz que ndo
dispde de estrutura para isso. “Seria 6ti-
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mo se tivéssemos quem analisasse nossas
interacdes nas redes e sugerisse novas
estratégias, mas por enquanto isso nao
é vidvel.” Beleli explica que, na dinAmica
de trabalho da revista, a divulgacfio para
o publico leigo ainda néo estd em pri-
meiro plano. “Nossa prioridade é atrair
bons artigos e isso nos toma praticamen-
te todo o tempo. Nesse momento, tenho
350 manuscritos em avaliacdo”, afirma.

Abel Packer, coordenador da biblio-
teca SciELO Brasil, observa que muitas
revistas ainda ndo dispdem de recursos
para operar contas dedicadas e atualiza-
das de redes sociais como o Twitter e o
Facebook ou para manter blogs, que séo
os métodos mais comuns de divulgacéo.
“Na pratica, isso exige que os periodicos
tenham dois tipos de editor - um para
a gestfio dos artigos e outro para a ges-
tdo da presenca nas redes - e nem todos
conseguem ainda executar as duas tare-
fas”, afirma. Ele pondera que a criacdo de
perfis em redes sociais néo é suficiente
para amplificar o impacto da producio
académica. “Mais importante do que ter
conta do periddico em redes sociais ou
académicas é conseguir que as pesquisas
sejam compartilhadas por um publico
amplo. Nessa perspectiva o desafio prin-
cipal é dos autores. Com o reforco deles,
muitos periddicos conseguem ter um en-

gajamento elevado mesmo sem perfis ou
com menos seguidores. Como espaco de
divulgacéo, o blog SciELO em Perspecti-
va serve a todos os periédicos”, afirma.

utro levantamento, feito so-

bre a repercusséo na impren-

sa e em redes sociais do con-

tetido das revistas da SciELO

entre 2012 e 2019, mostra que o Journal
of the Brazilian Chemical Society foi a
publicacéo da cole¢do cujos artigos mais
repercutiram em jornais, na internet e
em midias sociais, mesmo tendo apenas
5 mil seguidores no Facebook. Ja revistas
com publico maior, como Ambiente &
Sociedade e os cadernos pagu, aparecem,
respectivamente, em 94° e em 111° lu-
gar em numero de mencdes. Os dados,
compilados pela empresa Altmetrics,
mostram que hoje o nimero de menc¢des
arevistas da SciELO Brasil é duas vezes
maior do que em 2014 e cresce ano a ano.
Em segundo lugar no levantamento
da Altmetrics, a revista Histéria, Cién-
cias, Satide-Manguinhos, da Fundacéo
Oswaldo Cruz (Fiocruz), no Rio de Ja-
neiro, tornou-se referéncia por divulgar
seu contetdo na internet — em 2017, a es-
tratégia da publicacdo foi analisada em
uma dissertacdo de mestrado defendida
na Unicamp. H4 seis anos, a publicacio

contratou duas jornalistas que hoje es-
crevem regularmente em dois blogs — um
com contetido em portugués e o outro em
inglés e espanhol. A equipe produz regu-
larmente textos, entrevistas, reportagens
e videos relacionados a artigos do perio-
dico, que sdo divulgados em postagens
no Facebook e no Twitter. Pelo menos
500 pessoas visitam os blogs por dia e o
perfil da revista no Facebook no Brasil
dispoe de 9,6 mil seguidores. O impacto
dessa producéo é palpavel - segundo a
Altmetrics, o contetido foi citado 4,7 mil
vezes em blogs, reportagens e redes so-
ciais entre 2012 e 2019.

“Fomos desafiados pela SCiELO a fazer
um projeto-piloto de divulgacéo e demos
0 passo inicial com apoio financeiro de
um edital lancado pelo Instituto de Pes-
quisa Econémica Aplicada [Ipea). Hoje,
mantemos a estrutura com o suporte
da Fiocruz”, diz a historiadora Roberta
Cardoso Cerqueira, editora-executiva
da revista. Segundo ela, a Fiocruz da
credibilidade ao trabalho de divulga-
cdo que, no entanto, sd se manteve com
um planejamento rigoroso. “Instituimos
uma etapa adicional no fluxo de trabalho
da revista para promover a divulgacéo.
Embora seja executada por jornalistas,
passou a fazer parte também da rotina
dos editores”, conta. m
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